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Diinyanin en biiyiik imza kampanyas: platformu
olan Change.org, yerel ve kiiresel gapta yasanan
tiim sorunlara gare oluyor! Platformun 196 iilkedeki
40 milyon kullanicisinin baglattign kampanyalarla
birlikte Fransiz eyaleti havaya bocek ilaci sikmayi
birakt1, Kapadokya otel ingaatlariyla bozulmaktan
kurtarildi, Garanti Bankasi engelli dostu ATM’leri
kullanima acti, Endonezyali lider gbgmen iggiden
oziir diledi, bisikletliler Izmir'de IZBAN toplu
tagima araclarina binme hakkini elde etti...

Bagka nice sorunlara ¢6ziim bulmak i¢in kuru-
lan Change.org internet sitesi, baglattigi kampanya-
larla “toplumlarin déniigiimii’nii amagliyor. Sitenin
Tiirkge girig yazisinda niyetlenenlerle de bu toplum-
sal doniiglim arasinda siki bir bag var. Site, diinyay1
degistirmeyi amaglayan kullanicilarina goyle sesleni-
yor: “Hi¢ kimsenin ¢aresiz olmadig1 ve degigim ger-
geklegtirmenin giinliik yagaminin pargas: oldugu bir
diinya igin calisiyoruz. Bu daha baglangi¢ ve senin
de bize katilacagini umuyoruz.”

Degisim

Isminden de anlasilacag: iizere sitenin felsefesi
“degigim”. Change.org, yeryiiziindeki tiim prob-
lemlere, bu degigim arzusunu tasiyan insanlarin



bir araya gelip imzalar vererek ¢oziim bulmasini
amaglayan bir platform.

“Onceden insanlar1 bir dava etrafinda toplamak
fazlasiyla zaman, para ve karmasgik altyapilar gerek-
tiren zorlu bir ugrast1” diyen site giderek kiireselle-
sen iletigsim teknolojilerinden feyz almig olacak ki, sa-
nal kampanyalarla yaratilacak degisime odaklanmais.
Site, bankalarin aidatlarinin iptalini isteyen miigteri-
lerden yolsuzluk yapan devlet gorevlilerinden hesap
sorulmasin isteyenlere kadar bir¢ok farkli kesimden
gelecek imzalarla, insanlar1 harekete gecirmeyi, sir-
ketleri ve devletleri “daha hesap sorulabilir ve du-
yarli” hale getirmeyi amaglhyor.

Diinyanin neresinde olurlarsa olsunlar “gelecek-
ten kaygi duyan”lar: bu sanal platformda bir araya
getiren site, herkesin fikrini agik¢a sOyleyebilecegi
bir zemin yaratiyor. Yasamlarinin gercekligini do-
niigtiirmek igin ¢abalamayanlara, toplumsal sorun-
lara dair bir imza vermelerini salik vererek fark ya-
ratmay1 amacliyor!

Change.org, biitiin bu igleri diinyanin dort bir ya-
nindan bir araya gelerek diinyay1 degigtirmeyi amag
edinmis kadrosuyla gergeklestiriyor. Bu az sayidaki
“cesur” insan, belki yani bagimizda, belki de diinya-
nin diger ucundaki sorunlara ¢6ziim igin ¢abalarken,
yeni “sanal kahraman”lar da diinyay1 daha iyi ve ya-



sanabilir bir yer yapmak igin ellerinden geleni ortaya
koyuyor.

Peki, “degigsim”e bu kadar goniilden inanan bu
“cesur” insanlar da nereden ¢ikt1?

Care Change.org Kadrosu

Her yil diinyanin en zengin is adamlarinin lis-
tesini agiklayan bir dergide Change.org’un mucidi
ve CEO’su Ben Rattray’in, “2012 yili en bagaril ig
adamlar listesi’nde yer almasi, muhtemelen bir “te-
sadiif” degildi. Fortune dergisi, diinya liderlerini bir
kenara birakip sosyal sorumluluk sahibi insanlar lis-
telemeye baslamamigti elbette. Rattray’i bu listeye
sokan kriter onun “diinyay1 degistirme” hayali degil,
kurucusu oldugu Change.org’un 2013 Mayis ay1 ige-
risinde on sekiz farkl {ilkeye yaptigi 15 milyon do-
larlik yatirimdi.

Cevreci aktivizm, haciz kargit1 imza, sendika sa-
vunusu gibi sdylemlerle kampanyalar diizenleyen bu
sitenin “ideolojisiz” oldugu oOne siiriilse de, sitenin
adina dikkatlice bakmak gizlenen bu ideolojiyi gor-
meye yetiyor.

Ismini ABD Baskan1 Barrack Obama’nin 2008
secimlerinden alan site, se¢im zamaninda iiyele-
rine “yeni yonetimin Oncelik vermesi gereken on



konu”yu oylamaya sundugunda ortaya g¢ikan tablo,
Obama’nin istek listesi olmugtu. Ayrica, sitenin
“ideolojisiz oldugu’na bir kars: ¢ikis da, ABD’de sen-
dikal haklari i¢in greve giden 6gretmenlerin derslere
girmemesinden gikayet¢i olarak egitimde reform
isteyen miicadele kargit1 bir STK olan StudentsFirst
ve Stand For Children ile olan ortakligindan geliyor.

STK Gortiniimlii Sirket:
B-Sirket

Sitenin ismindeki “org” uzantisina aldanmayin.
“Organization”dan (6rgiit) gelen org. uzantisinin
genellikle kar amac1 giitmeyen yardim vakiflar1 ya
da STK’lar tarafindan kullanildigi bilinir. Ancak
Change.org’ta kullanilan bu uzanti, sosyal sorumlu-
luklu bir internet sitesinden 6te, seffafligi engelleyen
multi milyon dolarlik bir girketi gizlemekte kullani-
liyor. Yani bu sosyal sorumluluk goriiniimii, sitenin
karma kar katmasina zemin saghyor. Kampanya-
larla toplanan imzali dilekgelerin ilgili vakif ve
STK’lara satilmasi da zaten bu “sirket”in igleyigini
acgikca gosteriyor.

Standford’lu smmif arkadaglar1 Ben Rattray ve
Mark Dimas tarafindan kurulan sitenin amag-



lar1, “belli duyarhliklar iizerinden bir araya gelen
kullanicilarin kar amaci giitmeyen sosyal ag plat-
formlariyla, sosyal degisime odaklanmak” oldugu
One siiriilse de Change.org’un site iizerinden gergek-
lestirdigi alig verig, STK goriiniimlii sirketi agiga
gikartiyor.

Ik kez 2010 yilmda ABD’de giindeme gelen,
Benefit Corporations(B-Corps) yani B-Sirketler,
kar hirsiyla calisan sirketlerin aksine “toplumsal
fayda” igin caligilmasi gerektigini vurguluyor. Sef-
faflik ve hesap verilebilirligin esas alindigi, kamu
yararl i¢in sosyal vicdani ilke edinerek faaliyet yii-
riittiiklerini soyleyen B-Sirketler, fikirlerin eyleme
donitistiiriillmesi konusunda da hayli istekli.

Bir B-Sirketi oldugu séylenen Change.orgun fa-
aliyetleri ise tam bu noktada dikkat cekiyor.2010
yilindan bu yana kullandigi imza modeliyle ¢aligan
Change.org, The Bay Citizen’in raporuna gore 2011
yilindan itibaren bu yolla kazang¢ saglamaya basli-
yor ve ilk kez “kar amaci glitmeyen” pozisyonundan
gikiyor.

Sirket, sosyal degigimle ilgili politikalarini,
STK’larin adalet ve esitlik igin toplum yararina
diizenledigi her kampanyay1 sahiplenebilecegini
sOylerken, esas olarak STK’larin sponsorlugundan
bahsediyor. Kendi kampanyalarini Change.org’ta
yayimlatarak hedef kitlelerini biiyiitmeyi amaclayan
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gruplarin bu sanal platform sirketine sunduklar:
teklifler, ABD Iletisim Iscileri Sendikasi’nin yaptigi
gibi kimi zaman 280.000 dolara kadar gikiyor.

Iklim degisikligi, evsizler, gd¢menler, gay haklari
gibi bir¢ok sosyal konuya iligkin kampanya diizenle-
yen Change.org ayni zamanda kampanyalarina imza
atan kullanicilarin ve iiyelerin kigisel bilgilerini ve
mail adreslerini ilgili kurum, vakif ve STK’lara sata-
rak da biitgesini biiyiitiiyor. Change.org’a attiginiz
bir imza sonrasinda mail adresiniz konuyla ilgilenen
benzer kuruluglara satiliyor. Netroots Vakfi'nin agik-
lamasina gore satilan mail bagina belirlenen bu fiyat,
1.75 dolar.

2012 Ekim ayinda Huffington Post, sitenin or-
taklik s6zlesmelerinde degigiklige gittigini duyurdu
ve artik Change.org’u hazirlayanlarin kigisel olarak
karg: oldugu reklamlar: bile alacagini agikladi.

Change.org: Clicktivizm mi,
Slacktivizm mi?

Clicktivizm, sosyal medyay1 kullanarak eylemler
diizenleyen aktivistler i¢in kullanilir. Bu eylemlerin
bagaris1 kampanyalar i¢in kag “click” aldiklariyla 6l1-
giliir. Slacktivizmmden farkli olarak burada diizenle-



nen kampanyalar, sadece internet {izerinde kalmaz,
gercek hayatta da eyleme doniigiir. Tabi clicktivizm,
slacktivizmin internet iizerinden diizenledigi kam-
panyalar icin de kullamlr. Imza kampanyalar dii-
zenlemek ya da politikacilara-sirket CEO’larina mail
gondermek bunlar arasinda sayilabilir. Clicktivizme
en biiyiik elestiri, sokak eylemlerini sanal ortamdaki
imza kampanyalarina doniigtiirmesi konusundadir.

Slacktivizm ise; slacker ve activizm kelimelerinin
birlesiminden olusturulan bir kavramdir. Slacker’in
Tiirkge kargiligl, tembeldir. Kelime, herhangi bir sos-
yal olay1 destekleyerek iyi hisseden, pratikte fazla
bir sey yapmadan bu az ¢abasindan hognut olma-
sin1 niteler. Slacktivizm kavramu ise, sosyal aglarda
yayimlanan mesajlari kopyalayip yapistirarak, kigisel
bilgilerine yazarak ya da profil resmini degistirerek,
sanal ortamda giindeme dair bir séz iiretme anla-
mina gelir.

Sosyal medyanin, geng gruplar arasinda yaygin
olarak kullanimiyla yayginlagsan bu kavram ilk
kez 1995’te Cornerstone Festivali'nde, genglerin
topluma etki edebilecegi protesto digi eylemler
icin kullanildi. Ornegin bir protestoya katilmak
yerine, aga¢ dikmek gibi... Burada kullanilan
anlami olumluydu. Ancak 2001’de Newsday’deki
bir makalesinde Monthy Phan, kelimeyi gimdiki
olumsuz anlaminda kullandi ve slacktivizm, kisilerin
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reel siyasi alanlardan uzaklagarak sanal ortamda
muhalefet yapmaya sikigmasini  tanimlamakta
kullanilmaya baglandi.

Change.org ve benzeri sosyal aglardan Or-
giitlenen sanala hapsedilen muhalefetin birer
yansimasina doniigiirken, benzer sosyal aglar da
bu kargilagtirma ekseninde degerlendirilmektedir.
Kisilerin var olan adaletsizliklere kargi miicadele
etmektense klavye aktivizmine hapsolmasina sebep
olan Change.org’un aldig1 en biiyiik elegtirilerden
biri de, slacktivizme iligkindir.

Toplumsal Muhalefeti ‘“Vicdan”
Diyerek Pazarlayanlara Karsi
Direnisin Gergekligi

Change.org ve benzeri sosyal aglar (MoveOn,
Imza.la gibi) simdiden yayilmaya bagladi bile. In-
ternetin mantigindan faydalanilarak oérgiitlenen bu
aglarla sosyal vicdan sahibi ve sorumlulugu yiiksek
bir sanallik yaratiliyor. Kamuoyunun vicdani ise,
bu sanalliga hapsedilmeye caligiliyor.

Toplumsal muhalefet gergeklikten uzaklagtirilip
sanala hapsedilmek istenirken; “geffaflik”, “kamu

7 “,

yarar1”, “sosyal gorev” denilerek kendini var eden
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STK’lar ise birer sgirkete doniisliyor. Kisisel bilgi-
lerden toplum vicdanina kadar her seyi pazarlayan
bu girketler, muhalefeti de kendi soylemlerini
kullanarak sindirmek istiyor.

Insanlarin ugruna yasamin yitirdigi, devlet
teroriine-polis giddetine-kapitalist somiiriiye kargi
girigilmis bir miicadelede ortaya cikan “Bu daha
baglangi¢” sloganimi bile pazarlanacak bir metaya
doniistiiren bu ve benzeri sosyal aglara karsi esas
alinmas1 gereken, “iyi hissedilecek” kampanyalar
diizenleyen girketler degil, sokaklarda orgiitlenen
miicadelenin kendisidir.
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